TENDENCIAS. BOGOTA, MEDELLIN Y CALI CONCENTRAN MAYORES COMPRAS

Colombianos consumieron
$32,27 billones en julio, un
4,2% Mas que el ano pasado

BOGOTA_ Pese a la inestabilidad
econdmica que se ha vivido a ni-
vel internacional, y al miedo de
que ésta repercuta en las cifras
de crecimiento del pais, los con-
sumidores colombianos no han
perdido su confianzay durante el
ultimo mes aumentaron sus
compras,las cualesllegaron alos
$32,27 billones.

Esta dinamica le represent6 a
Colombiaun crecimiento del 4,2%
frente a julio del afio pasado y
2,17%conrespecto elmesanterior,
segiin el mas reciente reporte de
las compras delos hogares colom-
bianos realizado por Raddar.

Deacuerdo con Rafael Espaiia,
director de estudios econémicos
de Fenalco (Federacion Nacional
de Comerciantes), “pese a las no-
ticias en la prensa sobre las cri-
sis economicas, como la de Es-
pafia, Grecia y Estados Unidos,
los colombianos no han perdido
su confianza a lahora de gastar”.

Por su parte, el gasto per ca-
pita promedio a nivel nacional
se ubico en $695.052, lo que sig-
nifico unavariacionfrente almes
anterior del 2,04%, asi como un
crecimiento del 6,17% frente al
mismo periodo de 2011.

LO QUE MAS SE CONSUME

El detalle del consumo de los
colombianos permitié verquelas
frutas(9,91%), los articulos de jo-
yeria (8,71%) y el combustible
(7,31%) fueron los productos que
mas se compraron durante el al-
timo mes,

Otros productos que destacan
en esta lista son los bienes y ser-
vicios (6,46%), gastos de asegu-
ramientoprivado (5,97%), articu-
los de aseo (5,46%). lacteos,
grasas y huevos (6,27%), bienes
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economicas, como la de Espaa, Grecia y
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SIGANOS EN:
www.larepublica.co

mo de los colombianos al mes.

y articulos de salud (4,97%),
transporte personal (4,88%), ropa
del hogar (4,75%), bebidas alco-
hélicas, tabaco, cigarrillo (4,71%),
y servicios personales (4,57%).

German Nova, economista de
la Universidad Nacional, explico
que la economia colombiana,
pese a los percances de ciertas
areas, havenido conunritmo es-
table, lo que “hapermitido queen
loshogares promedios de Colom-
bia no se disminuyan los gastos
de consumo”.

Sin embargo, sefial6é que este
tipo de analisis tiene una mira-
da segmentada, pues hay que
aclarar que hay una amplia po-
blaciéon de Colombia que no
cuentaconlosrecursosparacon-
tribuir a los niveles de consumo.

BOGOTA, MEDELLINYY CALI

Segiin el informe, mas del 50%
de las compras nacionales se
concentré en Bogota, Medellin y
Cali. La participacion de cada
ciudad en el consumo nacional
fuede23%, 14,80% v 11,80%, res-
pectivamente.

En cuarto lugar, se ubico Ba-
rranquilla, conun 4,80%; seguida
por Cartagena, con 3,70%. La ciu-
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dades que menor participacion

tuvieron fueron Neiva y Pasto,

con 1,7% cada una.

En cuanto al crecimiento de
las ciudades, Bogota alcanzé un
2,02% y Medellin un 1,48%,

Segiin Espaia, estas tres prin-
cipales ciudades se ubicaron por
encima del promedio nacional,
puesrepresentanunampliomer-
cado en temas como ventas de
vehiculos, recepcion de turismo,
entre otros.

“Solo en la capital se concen-
tra gran parte del mercado na-
cional, a lo cual se suman Me-
dellin y Cali, que son ciudades
con mucho dinamismo comer-
cial, conunagran concentracion
del parque automotor del pais”,
dijo Espaiia.

Asimismo, el economistare-
comendo6alos colombianosaes-
tar atentos a los estudios del
Dane (Departamento Administra-
tivo Nacional de Estadistica), el
cual ha permitido establecer,
por ejemplo, que cercadeun28%
del consumo nacional corres-
ponde a gastos en alimentos
para el hogar.
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