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CHILE. UNA PERSONA CONSUME EN PROMEDIO US$13,85 EN UNA SALIDA DE COMPRAS

En la region, los chilenos son los que mas
gastan cada vez que van al supermercado

SANTIAGODECHILE_Deacuerdo con
un estudio realizado por la con-
sultora Kantar Worldpanel, Chi-
le es el pais de Latinoamérica
donde los consumidores mas
gastan en llenar la despensa,
puesunhogardestiné US$13,85
en promedio en cada ocasion de
compra en el tltimo afio mavil,
al tercer trimestre de 2012.

En el estudio, denominado
(Latam Consumer Overview), se
mencionaque en comparaciona
los ultimos doce meses, al ter-
cer trimestre de 2011, la cifra se
abulté 8,5%.

De acuerdo al ranking, Vene-
zuela es el segundo pais con ma-
yor gasto promedio, donde los
hogares destinaron US$13 por
ocasion de compra, seguido por
Argentina, donde la cifra fue
US$11,22.

German Novoa, profesor de
economia de la Universidad Na-
cional, considera que hayunare-
laci6én muy importante entre lo
que se refiere al ingreso salarial
promedio. Segtin él, en Chile, Ve-
nezuela y Argentina, existen
unos ingresos que a compara-
cion del resto de paises de Lati-
noameérica estan en un nivel su-
perior, lo cual permite realizar
gastos conunaperiodicidad me-
nor, ya que cada vez gue se com-
pra algo, se hace en mayor can-
tidad y para mas tiempo.

Al comparar los ultimos doce
meses hasta el tercer trimestre
de 2012, con igual periodo del
afio anterior, en todos los paises
seregistro un alza. La mayor va-
riacion fue en Argentina, donde
aumento 38,9%, seguida por Ve-
nezuela 28% y Colombia 21%. El
menor crecimiento se dio en
Ecuador, con 1,2%.

Cifras al tercer trimestre de 2012

Fuente: Kantar Worldpanel

Gasto promedio por consumidor
cada vez que va al supermercado
a una tienda
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Comnsideraiido todos 10s pai-
ses de Latinoamérica, el gasto
promedio fue de US$8,15 en
cadaocasién de compra, conuna
variacion de 13,9% respecto al
- afno movil contado hasta el ulti-
mo trimestre de 2011.

Esunaexpresion normal que
las personas de mas ingresos
tiendan a gastarmasdinero, afir-
maJosé Manuel Restrepo, rector
del Colegio de Estudios de Admi-

Colombianos se enfocan en el cuidado |

crecimiento, fueron los de cuidado para la casa y cuidado

E n Colombia, los elementos de consumo que mayor tuvieron

personal, teniendo un aumento de més de 5% en el tercer
trimestre de 2012 respecto a la misma fecha del afo anterior.
Los productos lacteos, la bebidas y la comida en general, se
mantuvieron en el promedio de consumo, es decir, tuvieron un
crecimiento de entre -0,5% y 5%. El pais de Latinoamérica que
mas presenté crecimiento en el consumo de todos los

elementos fue Bolivia.
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Con toda la informacién sobre los datos de consumo en Latinoaméricay
sobre la frecuencia con que las personas van de compras

nistracion. Para él, las personas
que tiene menores ingresos tra-
taran de gastar menos dinero y
por eso tendran mayor frecuen-
cia ala hora de ir de compras.
Ahora bien, para Restrepo lo
masimportantealahoradeana-
lizar el gasto de consumo en los
paises, esentender que enlame-
didaen quelaspersonasreciban
mas dinero ylo gasten, lo que se
va obtener es una economia
prospera, siempre y cuando se

gaste mas proporcionalmente
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FRECUENCIA DE COMPRA

El estudio consigna ademas
que en Chile la frecuencia de
compra de un hogar en un afio
movil (al tercer trimestre de
2012)fuede123 veces,lasegun-
da mas baja dentro de la region
despuésde Argentina114 veces.

En el otro extremo, los paises
conmayorfrecuenciade compra
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“Existen paises en los que el
ingreso salarial es superior, lo

~ cual permite realizar gastos

con una periodicidad menor
y en mayor cantidad”.

son México 290 veces, Bolivia
286 vecesy Ecuador 261 veces.
En toda Latinoamérica son
191 las veces que un hogar com-
pro en el afio movil que abarca
hasta septiembre de 2012, cifra
que representa un retroceso de
3,1%respecto delmismo periodo
del afio 2011. Gran parte de los
paises tuvieron una baja en este
indicador, que entre un periodo
y otro descendi6 5%.
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