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80GOTA_ La Compaiiia Global de
Pinturas, mas conocida como Pin-

tucoy que perteneceal Grupoln- .

versiones Mundial, dio un nuevo
paso en suproceso de expansion
regional, por medio de la com-
pradelos establecimientos mer-
cantiles que Romabén Internacio-
naly Productos Piombino tenian
en Costa Rica, representados en
lamarca Vastalux, porunvalorde
US$4,7 millones.

De acuerdo con el gerente ge-
neral delacompafifa, Andrés Or-
tega, lo mas significativo de esta
adquisicion es la posibilidad de

fortalecerse en el pais centro--

americano, gracias a una marca
tuerte y tradicional como la ha

sido Vastalux, queademaslesre-

presentaralaoportunidad de en-
trar a algunos otros mercados
como el Guatemala, El Salvador
y Reptiblica Dominicana.

Y existe potencial para hacer-
lo. Segtin los datos que maneja
la compaiifa, el tamafio del mer-
cado centroamericano en lo que
se refiere a pinturas decorativas
es de 32 millones de galones
anuales, mientras que en Costa
Rica es de aproximadamente 7,5
millones de galones.

Entre los activos que Pintuco
adquiere conlacomprade Vasta-
lux, se encuentra una planta con
capacidad para producir 1,5 mi-
llones de galones anuales, y estd
ubicada en la ciudad de Naran-
jo, estado de Alajuela, lo cual su-
pone nuevas inversiones que
vendran durante los proximos
afiosyestaranenfocadas parapo-

nerlaplanta al maximo, y en for- -

talecer a esta tradicional que ha
perdido su brillo en los ltimos
afos.

Ortega, indic6 que para opti-
mizar y crecer la produccién en
esepais, necesitaran realizaruna
fuerte inversion en tecnologia
que podria concretarse a media-
dos del afio 2012.

Asimismo, proyectaeldesem-
bolso de US$2 millones el afio

CORTESIA

Andrés Ortega, gerente General de Pintuco, dijo que en el corto plazo las inversiones estarén enfocadas
en fortalecer la planta de Vastalux en CostaRica, y en su posicionamiento de marca.
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“Las compaiiias colombianas en vez de ser
vendidas se estdn expandiendo cada vez més, y
(entroamérica por sus condiciones de cercania

es un destinio propicio para ello”.

" que entra, en aspectos de mar-

keting y publicidad para fortale—
cer la marca.

Con esta compra Pintuco con-
solida cinco plantas de produc-
cién en igual nimero de paises,
yactualmenterealiza exportacio-
nes a otros seis destinos.

PRODUCTOS CON POTENCIAL

La marca Vastalux, presente
en ese mercado desde 1.972, y
se ha posicionado como una de
las marcas més importantes de
ese pais en lo que tiene que ver

con pinturas y acabados texturi-
zados, pero que cuenta con pre-
sencia en otros segmentos mas

pequiefios, comosonlosharnices

y pinturas de proteccion indus-
trial.

. Ortegainformé que su princi-
palintencién eslade aprovechar
lafortaleza-de una marca que se
ha construido conlos afios, para
imprimirle el conocimiento y la
innovacién, que segin €, han
sido dos de los aspectos que han
caracterizado a Pintuco en sus
operaciones.

US$2
MILLONES

ES LA INVERSION QUE REALIZARA LA
COMPARIA EN MARKETING Y
PUBLICIDAD, PARA DEVOLVERLE EL
VIGOR A LA MARCA VASTALUX®

“Esta expansion muestra la
importancia de Centroamérica

‘para la compafifa. Esta adquisi-

ciénnos vaaponer en una situa-
cién privilegiada para llegar a
nuevos destinos en ese continen-
teyfomentarnuestro crecimien-
to én esa region” destaco.

Lacompafiiaviene adelantan-
dotodoslosprocesosnormativos
ylegales, paracomenzaraoperar
directamente en este destino, ya
que tienen estimado que la ope-
racion comience en la primera
semana de diciembre.

‘ag’ de pm ras Vastalux por US$4,7 " mi lones

mercado local
seria cercano al 8%

ste afo ha sido uno de buen
Edinamismo para Pintuco,

principalmente en lo que
respecta al mercado nacional, en
donde a septiembre de este afio,
el crecimiento registrado era del
6%, gracias al comportamiento
de algunos productos para la
proteccion de fachadas, como
consecuencia del fuerte invierno
que ha azotado al pafs durante
gran parte del-afo. El crecimiento
general durante todo el ano, po-
dria estar cercano al 8%, tanto en
produccién como en utilidades,
pues durante la temporada de fin
de afio, en la que también espe-
ran buenos resultados se juegan
el 38% del consolidado total. En
contraparte, las exportaciones
han tenido un retrocesa del 7%
enmarcado, principalmente, por
la dificultades con la tasa de
cambio que les ha traido dificul-

. tades con aguellos productos

que tienen un margen de renta-
bilidad mas estrecho.
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www.larepublica.co
Informes relacionados de
compafiias con inversiones
en centro américa.

En este momento; en la plan-
taubicada en lalocalidad de Na-
ranjo, se encuentran trabajando
45 empleados, que seguramen-
te subirdn a 60 durante el primer
trimestre del otro afio, dados los
requerimientos y las metas de
produccion para el proximo afio.

Porahora,lacompafiiase con-
centrar4 en consolidar la opera-
ciényfortalecerse en CostaRica,
porlocual descarto nuevasinver-
siones de corto plazo.
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